Biblioteka Pedagogiczna w Myslenicach
we wspolpracy ze Starostwem Powiatowym w Mys§lenicach
zaprasza do udziatu
w XV Powiatowym Konkursie Wiedzy o Srodkach Masowego Przekazu

»C0 mamy z reklamy?”
Cel konkursu:

Powiatowy Konkurs Wiedzy o Srodkach Masowego Przekazu ma na celu
popularyzowanie wiedzy o wspotczesnych srodkach masowego komunikowania
zgodnie z zalozeniami podstawy programowej. Szczegdlnym zadaniem tegorocznej
edycji konkursu jest ksztaltowanie u mtodziezy umiejgtnosci krytycznego myslenia i
oceny wartosci estetycznych 1 intelektualnych reklam oraz wzbogacenie wiedzy
ucznidOw na temat obecnosci reklamy w §wiecie wspotczesnym.

Regulamin konkursu:

1. Konkurs przeznaczony jest dla uczniéw klas VII 1 VIII szkot podstawowych
z terenu Powiatu Myslenickiego.
2. Konkurs sktada si¢ z dwéch etapow:

I etap — szkolny:

- Uczniowie w oparciu o wlasne przemyslenia i obserwacje tworza prace
pisemna w formie dowolnego hasta reklamowego zachecajacego do udziatu w zyciu
kulturalnym rodzinnej miejscowosci.

Wypowiedz nie powinna przekraczac trzech zdan.

Prace nalezy sklada¢ do dnia 6 listopada 2019 roku w Bibliotece
Pedagogicznej w Myslenicach ul. Zeromskiego 9.

- Prace powinny by¢ podpisane indywidualnym, wymyslonym hastem stownym.
Do prac nalezy dotaczy¢ koperte podpisanag hastem uczestnika zawierajaca w
srodku nastgpujace dane: imi¢ i nazwisko uczestnika, nazwa szkoty, nazwisko
opiekuna.

- Prace podpisane imieniem i nazwiskiem nie beda oceniane. Prosimy
roéwniez nie oznaczac prac pieczatka szkotly.

- Prace oceniane bgda przez jury powotane przez Biblioteke.

- Autorzy najlepszych prac przechodza do II etapu konkursu.



I etap — powiatowy:

Drugi etap konkursu sktada si¢ z dwoch czgsci: pisemnej 1 ustnej. Obie
czesci odbeda si¢ w budynku Biblioteki Pedagogicznej w Myslenicach. O ich
terminach szkoty zostang powiadomione telefonicznie.

W czeSci pisemnej uczniowie powinni wykaza¢ si¢ znajomoscia
zagadnien dotyczacych tematyki konkursu (w oparciu o literaturg zataczona do
regulaminu). Czg$¢ pisemna ma formg testu. Uczniowie, ktorzy uzyskaja
najwigksza 1lo$¢ punktéw za rozwigzanie testu przechodza do czgsci ustne;.

W czesci ustnej uczniowie odpowiadaja na pytania zadawane przez jury
(uktadane w oparciu o literatur¢ zataczona do regulaminu). W tym etapie
wylonieni zostana ostateczni zwycigzcy konkursu. Czg$¢ ustna i rozdanie
nagrod odbedzie si¢ kilka dni po czgsci pisemnej, o czym szkoty zostana
powiadomione telefonicznie.

Literatura do II etapu konkursu:

1. Kodeks Etyki Reklamy (do rozdz. IX "Postanowienia koncowe" wlacznie, bez
zalacznikow) https://www.radareklamy.pl/pe%C5%82na-tre%C5%9B%C4%87-ker

2.  Bogustaw Kwarciak: Co trzeba wiedzie¢ o reklamie. Krakéw, 1999. Rozdziat:
"Reklamowa galeria postaci', s. 106-110

3.  Zbigniew Sareto: Media w stuzbie osoby : etyka spotecznego komunikowania.
Torun, 2002. Rozdzial: "Wymég prawdy w reklamie", s. 159-163

4. Beata Hoffman: Wptyw reklamy komercyjnej na dziecko. "Problemy
Opiekunczo-Wychowawcze", 2019, nr 1, s. 14-25

5.  Marek Hallada: Reklama a wychowanie. "Nowa Szkota", 2017, nr 5, s. 10-17

6.  Budzynski Wojciech: Reklama: techniki skutecznej perswazji. Warszawa,
2007. Rozdziaty: "Reklama wprowadzajaca w blad", s. 13-15 ; "Wybor sposobu
prezentacji tresci reklamowych", s. 39-41 ; fragment poswi¢cony wadom i
zaletom roznego typu reklam, s. 66-71.

Wszystkie wymienione w bibliografii pozycje sa dost¢gpne w Bibliotece
Pedagogicznej w Myslenicach ul. Zeromskiego 9 (tel. 12 272-05-07).
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